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Das Gesundheitswesen hat sich zur Ge­

sundheitswirtschaft gewandelt. Auch für
die Krankenhäuser ist es Zeit aus den
Dornröschenschlaf zu erwachen und

trotz ihres öffentlichen Versorgungsauf­

trages, angehalten Gewinne zu erwirt­
schaften und somit moderne Marketing
Instrumente einzusetzen, wie es für je­
des Wirtschaftsunternehmen selbstver­
ständlich ist.

Mit Prozessoptimierung, Einkaufs­

verbünden, Kooperationen und Indivi­

dualverträgen mit gesetzlichen Kranken­
kassen, u.a. werden interne Kosten redu-

konzept für Gesundheitszentren zusam­

mengefasst.

Der ersten Trüffel-Igel:
IGel· Martketing.com

1. Gesundheitsplattform

praxisportal. de®
2. Filmstudio Fingado GmbH
3. Webentwicldung mit Suchmaschinen­

optimierung McGrip (erzielen beste
Ranking- Ergebnisse)

4. InsideOut Werbe- und Kreativagen­

tur in Heidelberg

Eine Studie hat, mit erschütterndem Er­

gebnis, belegt, dass der Wiedererken­
nungswert trotz einer Corporate Identity
und deren Anwendung im Corporate

Design auf Krankenhaus Webseiten

nicht gegeben ist. Tatsächlich kommt es
zu Verwechslungen der Patienten bei
der Auswahl der Klinik.

Das macht auch deutlich, wie not­

wendig der Beratungsbedarf bei Kran-

ziert. Hier sind Krankenhäuser sehr

rührig. Was jedoch die Patientengewin­

nung, das Image, Marketing- und PR­

Maßnahmen angeht, noch weitgehend
zurückhaltend bis verschlafen.

Genau hier steckt enormes Wachstums­

und Ertragspotential.

Krankenhäuser könnten Ihre Chancen

dahingehend nutzen und auf den Markt
zugehen, indem sie Ihre Kompetenzen

darlegen und aktiv Patienten für Ihr
Haus gewinnen. Hierbei ist es wichtig,

kenhäusern durch Health-Care orien­

tierte Werbe- und Webagenturen ist.

Und genau hier bietet IGel-Martke

ting.com ein einzigartiges, umfassendes,
hochwertiges Konzept mit überzeu­

genden Leistungen und ROI-Ergebnis.

Leistungen:

11II Attraktivitäts- und Balance-Index nach
der Drive&Care - Methode.

11II Alleinstellungsmerkmal und USP der
Klinik extrahieren

Strategische Betreuung u. Beratung

(Optional)
11II Grafische Umsetzung "state of the

art" für off- und omine Medien

11II Technische Entwicklung mit Suchma­

schinenoptimierung bei überdurch­
schnittlichen Rankingergebnissen und
CMS mit einfacher Bedienbarkeit

11II Erstellen eines Imagefilms zur Ein­

bindung in die Website und zur TV­

Ausstrahlung mit Vertonung durch

professionelle Moderatorenstimme.

das Angebot auf ertragsstarke Patienten
auszurichten. Hierzu zählen Selbstzah­

ler aus Deutschland, dem benachbarten

Ausland (UK,Arabische Länder, Schweiz)
und Privatpatienten.

Wie könnte das effektiver funktionie­

ren als mit einem aussagekräftigen, un­
verwechselbaren, gut auffind baren, zeit­

gemäßen Internetauftritt, wobei dieser

heutzutage auch Gadget-tauglich sein
muß.

Eigens für diesen Ansatz haben vier
Firmen Ihre Kompetenzen gebündelt

und in einem ganzheitlichen Marketing-

IB Exponierte Platzierung und Verbrei­

tung über praxisportal.de®
11II Vermittlungskanal zu Patienten aus

dem Vereinigten Königreich und ara­
bischen Ländern.

Gegenwärtig werden noch Referenz­

kunden gesucht. Anfragen an die Auto­
ren unter 06151/2792919 oder

06229/708669.

Autoren:

Kirsten Keller-Krehle,

Inh. praxisportal.de®
Projektleiterin und Gesellschafterin
IGeL-Marketing.com
Eddie D. Murray

Inh. Werbeagentur InsideOut,
Gesellschafter IGeL-Marketing.com

IGeL-Marketing.com GbR i.G.
C8,12-13
68159 Mannheim

Email: info@igel-marketing.com
www.inside-out.de


